Buenos Aires - Junio 6
de 2025. Afo 44. N° 1126.

Un andlisis
econdémico

de los mercados
de carnes

y haciendas

En esta edicién:

v Andlisisdelmercado ganadero
y de las medidas que facilitan la
exportacion de cueros.

v CAB: Un éxito de lanoche a
la mafiana ... que demandé 47
afios de trabajo.

Faena

En los primeros cinco
meses del afio, la faena de
ganado vacuno cae un 1,5%
con respecto a igual periodo
del afio pasado. De continuar
esta tendencia, la faena anual
cerraria en 13,9 millones
de cabezas, esto representa
cerca de un punto por encima
de la tasa de extraccion de
equilibrio. Es decir, este afio
al calcular el stock al 31 de
diciembre, encontrariamos
una nueva caida, pero menos
acentuadaqueenlos dos afios
anteriores.

También, en enero-mayo,
puede estimarse que el vo-
lumen de carne producida
ha sido de 1,25 millones de
toneladas (MT), un 0,6%
menos que en el 2024. En
lo que va de este afio 960
mil tn han sido destinadas
al consumo interno, unas 88
mil tn mds (+10%) que en
igual periodo del afio pasa-
do, mientras que el volumen
exportado habria caido de
unas 386 mil tn embarcadas
en los cinco primeros meses
del 2024, a unas 290 mil tn
(-25%) exportadas en lo que
va del corriente afio. Las
exportaciones, que en mayo
del afio pasado representaban
el 30,7% de la demanda total,
caen este afio a sélo el 23%.
Mids consumo, menos expor-
tacion, en un momento en
que el mercado internacional
sigue creciendo en volumen
y paga valores un 10%-15%
mds alto que un afio atrds.
En cuanto a la compo-
sicion de la faena (DTE,
SENASA) de los primeros
cinco meses del afio, debe
observarse que los envios de
vacas se ubicaron un 11,6%
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por debajo del afio pasado,
pero la faena de vaquillonas,
desafiando toda Iégica, subid
un 8,2% interanual. También
en el acumulado hasta fin de
mayo crecen un 1,5% los en-
vios de novillos -la categoria
mds estable- y crece también
un 5,3% lafaenade novillitos.
La participacion de las hem-
bras en la faena, que en mayo
habriasidodel 47,5%,todavia
se ubica claramente por enci-
ma de los niveles propios de
una fase de recomposicion de
los rodeos.

En dolares

El precio actual del novi-
llo, en ddlares libres, resulta
deunosu$s2,39 porkilo vivo,
mostrandose un 44% mas alto
que el promedio del periodo
2000-2024, expresado en
ddlares de hoy («ddlares cons-
tantes»), actualizada la serie
histdrica de dichamoneda por
el «Consumer Price Index» de
los Estados Unidos.

Elvalorminimodelaserie
se da en marzo del 2002 a la
salida de la convertibilidad,
con unos 58 centavos de
ddlar de hoy por kilo vivo,
y el mdximo durante la sep-
tiembre-diciembre del 2011,
con u$s 2,95/kilo, después de
laliquidacién ganadera de los
afios 2008-2010, siempre en
ddlares constantes.

Entre noviembre del 2010
yabrildel2012, conunafuerte
restriccion de la faena, el pre-
ciodelnovilloenddlares libres
promedid los u$s 2,80 de hoy
por kilo vivo. Al recuperarse
la oferta ganadera luego, a
lo largo del 2012 y el 2013,
el precio del novillo cay6 en
septiembre del 2013 a sélo
u$s 1,38 por kilo. En mayo
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del 2020, en plena pandemia,
y con el délar blue muy alto
en términos reales, el novillo
bajé hasta los 77 centavos de
ddlar de hoy por kilo.

El precio actual del novi-
llo en ddlares corrientes es un
64% mads alto que un afio atrds,
producto de la combinacion
del notable fortalecimiento
delpesoargentino, con precios
reales superiores al promedio
histdrico para el novillo en el
mercado de Cafiuelas.

Importacion

Se aceleran las importa-
ciones argentinas de carne va-
cuna, que en el tltimo trimes-
tre del 2024 promediaban las
420toneladas (peso producto)
mensuales y en abril dltimo
alcanzaron las 1624 tn, con
un precio promedio de unos
u$s 4.000 por tn. En enero-
abril del 2025 se importaron
de Brasil 3455 tn, por valor
de 13,9 millones de dolares,
mientras que Uruguay colocé
en nuestro mercado 790 tn,
por valor de 2,1 millones de
dolares y Paraguay 470 tn
por valor de 1,66 millones de
ddlares. El valor medio de las
importaciones sugiere que se
trata de trimmings o de carne
vacuna tipo industria con
destino a la fabricacién de
hamburguesas, salchichas o
chacinados.

Si se mantuviera esta
tendencia de las compras al
exterior por el resto del afio,
la carne importada (casi toda
proveniente del Mercosur)
podria llegar a tener una
participacion del 1% en el
mercado doméstico argenti-
no. En Uruguay, en algunos
meses del afio, el 25-30% de
la carne que se consume en
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Aro 2017

Ario 2018

Ao 2019

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Enero

25,591

Enero

30,523

Febrero

27,654

Febrero

33,552

Enero

52,946

Marzo

29,743

Marzo

32,343

Febrero

61,750

Abril

30,809

Abril

32,207

Marzo

61,975

Mayo

30,163

Mayo

35,448

Abril

62,418

Junio

30,932

Junio

38,673

Mayo

60,929

Julio

31.339

Julio

39.999

Junio

61,615

Agosto

32,374

Agosto

41,518

Julio

61.795

Septiembre

31.956

Septiembre

46,221

Agosto

66.354

Octubre

31.355

Octubre

44,318

Septiembre

66.014

Noviembre

31,271

Noviembre

43,323

Octubre

69.422

Diciembre

30.465

Diciembre

44,275

Noviembre

76.309

Promedio

30,304

Promedio

38,533

Diciembre

83.879

Promedio

65,450

Ario 2020

Aio 2021

Aiio 2022

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Enero

84,437

Enero

149,068

Enero

223,846

Febrero

89,179

Febrero

159,588

Febrero

255,006

Marzo

92,263

Marzo

166,128

Marzo

272,445

Abril

88,525

Abril

177,164

Abril

288,383

Mayo

66,616

Mayo

181,176

Mayo

290,561

Junio

90,981

Junio

178,719

Junio

280,832

Julio

95.574

Julio

169.262

Julio

278.572

Agosto

100,962

Agosto

171,694

Agosto

296,943

Septiembre

100,047

Septiembre

177,902

Septiembre

292,071

Octubre

105,670

Octubre

182,122

Octubre

280,286

Noviembre

119.947

Noviembre

214,192

Noviembre

281,028

Diciembre

145,930

Diciembre

229,433

Diciembre

292,512

Promedio

98,344

Promedio

179,704

Promedio

277,707

Afio 2023

Anio 2024

Afio 2025

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Meses del
Ejercicio

Indice
Arrendamiento

Enero

336,505

Enero

1.441.3

Enero

2.312.5

Febrero

445,859

Febrero

1.703,5

Febrero

2.633.9

Marzo

447,877

Marzo

1.735,4

Marzo

2735,6

Abril

463,252

Abril

1.805,3

Abril

2841,5

Mayo

461,686

Mayo

1.816,9

Mayo

2845,7

Junio

471,019

Junio

1.858.3

Julio

494,299

Julio

1.962.4

Agosto

716,236

Agosto

1.967.3

Septiembre

710,309

Septiembre

1.895.6

Octubre

861.075

Octubre

1.910.5

Noviembre

961.357

Noviembre

2.051.4

Diciembre

1.418.577

Diciembre

2.280.,8

Promedio

649,004

Promedio

1.869,1

La base de calculo del Indice Sugerido para Arrendamientos Rurales incluye las categorias de novillos mestizos, overos negros,
cruza cebii, cruza europea y conserva con promedio de kilos superiores a 430 kg. Ademas, a diferencia del Indice Novillo Mercado

Agroganadero, el Indice Sugerido para arrendamientos rurales incluye en su célculo novillitos con peso superiores a 400 kg.
El indice solo es calculado cuando la cantidad de Novillos es superior a 300.




EDITORIAL

Montevideo es importada de
Brasil o Paraguay.

Mientras que los primeros
cuatro meses del afio Brasil
aumentd el volumen de sus
exportaciones a todo destino
un 13%, Uruguay un 3% y
Paraguay -que no accede a
China-un23%,losembarques
argentinos de carne vacuna
acusan una caida del 27%. El
valor FOB promedio por tn
peso embarque de Uruguay,
también en enero-abril, au-
ment6un 19% interanual, el de
Paraguay un 16%, el de Brasil
un 10% Yy el de Argentina-aho-
ra con un menor peso de las
ventas a China- un 36%.

También en los primeros
cuatro meses del afio, la fac-
turacion de Uruguay por venta
de carne vacuna aumentd un
22%, la de Paraguay un 43%,
la de Brasil un 24%, mientras
que las ventas de Argentina
cayeron un 2%. En enero-
abril el Mercosur exportd
1,26 millones de toneladas
de carne vacuna, por valor
de u$s 6.500 millones, con
un aumento interanual del 4%
en volumen y del 15% en la
facturacion. Segin el USDA,
el Mercosur representd en el
2024 el 42% de las exporta-
ciones mundiales, cuando en
el 2018 esa participacion era
del 31%.

En cuanto a las importa-
ciones globales, debe desta-
carse que en el 2018 China
y EE.UU. representaban en
conjunto el 33% de las com-
pras mundiales, mientras que
para el 2025 se proyecta una
participacion del 54%.

Argentina, que en los
ultimos veinte aflos siempre
ha tenido un saldo favorable
en su comercio de carne
vacuna con Brasil, exportd
a este pafs solo unas 330 tn
promedio mensual en marzo-
abril, mientras que nuestros

vecinos nos vendieron 1200
tn mensuales promedio. Hay
que hacer la salvedad que Ar-
gentinaexportaa Brasil cortes
finos (picanha, maminha) por
arriba de los 10 mil ddlares la
tonelada, e importa carne en
sumayor parte paraindustriaa
unos 4.000 ddlares por tn.

Estados Unidos

EE.UU. se ha convertido
en los tltimos meses en uno
de los principales motores de
la demanda internacional por
carne vacuna. Una demanda
interna y externa extraordi-
nariamente firme se combina
ahoraconunaofertaganadera
que ha comenzado a declinar:
en las dltimas siete semanas,
la faena semanal-que usual-
mente es muy estable- se ubica
un 7,1% por debajo de igual
momento del afio pasado. En
los primeros cinco meses del
afio la produccién de carne
resulté un 2,9% mds baja que
en el 2024, pero el USDA
pronostica que el afio cerrard
con una caida acumulada del
5% interanual, un faltante
superior a las 600 mil tn. Se
espera una recuperacion de la
produccién de carne vacuna
recién para el 2028.

El novillo cotiza a u$s
5,00 porkilo vivo, u u$s 8 por
kilo en gancho, mientras que
el novillito recriado listo para
entraral Feedlot (370-400 kg)
vale u$s 6,60 porkiloen pie. El
ternero liviano (200-220 kg)
deinvernada vale enel merca-
do de hacienda de Oklahoma
hasta unos 9 délares por kilo.
«Losconsumidores demandan
cada vez mds carne, a precios
cada vez mds altos. ;Cudl es
el limite?».

Desde comienzo de afio
hasta fines de mayo, la faena
de vacas carniceras ha caido
un 17% y la de vacas lecheras
un 9%, determinando un fal-
tante critico del tipo de carne
magra que necesita imperio-

samente importar la industria
estadounidense para corregir
elaltotenor graso (50%) de sus
recortes de despostada. Este
trimming «grasoso» (50%
carne-50% grasa) de fabrica-
cion local, ha aumentado de
precio un 67% en los tltimos
doce meses,comoreflejodela
caidaen lafaenadenovillosy
vaquillonas provenientes del
feedlot. Estos recortes debe
sermezclados s{o sicon carne
o trimmings magros (90CL),
en gran parte importados, en
una proporcion de 5 a 1, para
obtener un «blend» de carne
picada utilizable industrial-
mente de «83% carne-17%
grasa». Cuanto mds pesados
son los novillos y vaquillonas
provenientes del feedlot, mds
grasa debe descartarse; cada
novillo o vaquillona genera
hoy unos 65-70 kilos de
trimmmings «grasosos», que
deben ser mezclados con carne
magra. Los trimmings 90CL
(magros) valen el triple por
tonelada que los «fifty-fifty».
Estados Unidos tiene una gran
dependenciade laimportacién
de carne magra.
Oficialmente se calcula
que el 45% de la carne en
USA se consume como pica-
da, pero hay varios estudios
que elevan esa estimacion al
55% de la demanda total, si se
consideran también los cortes
que las amas de casa compran
enteros en supermercados o
carnicerfas y pican luegoensu
casa, para evitar o mitigar la
contaminacién bacteriana.
El kilo de carne picada
al mostrador -el corte mds
vendido- que hace cinco afios
valia u$s 9 por kilo, hoy se
paga u$s 13,60 por kilo.
Segiin la informacion
brindada por la Universidad
de Kansas, el peso vivo de
los novillos al momento de la
faena es hoy de 660 kilos, y el
de las vaquillonas de 600 kg.
Elcosto porkilo ganadoenlos

corrales promediau$s 2,40 en
el caso de los novillos y u$s
2,68 en el de las vaquillonas.

Hace unos dias las auto-
ridades estadounidenses han
vuelto a prohibir la importa-
cion de terneros de invernada
desde México, a causa de la
difusién en este pais y en
otros de Centroamérica del
«Gusano Destornillador del
Nuevo Mundo», pardsito
muy dafiino del cual USA
estd libre desde 1966. México
en afios normales exporta 1,2
millones de terneros livianos
de invernada a los feedlots de
Texas y Arizona. Esta prohi-
bicién de importar terneros
de México agravard a futuro
la disponibilidad de carne.
Se estima que un 12-14% de
la faena de USA se realiza
con ganados provenientes de
México y Canada.

A juzgar por la declina-
cién en la faena de vacas y
vaquillonas de estas ultimas
semanas, el ciclo ganadero
de USA habria comenzado a
darse vuelta, y se proyecta que
al 1 de enero proximo podria
registrarse un incremento en
el stock de vacas de carne. As{
mismo se prevé una nueva
cafda de la oferta ganadera
para el segundo semestre.

Hasta mediados de mayo,
las importaciones de carne
vacuna acumuladas de Esta-
dos Unidos eran de 637 mil
tn (peso producto), un 12,1%
mayores que las del afio pa-
sado. En los primeros cuatro
meses y medio del afio USA
import6 de Australia 158 mil
tn, de Brasil 112 mil tn, de
Canadd 106 mil, de Nueva
Zelandia 87 mil, de México
81 mil, de Uruguay 47 mil,
de Argentina 15 mil y de
Paraguay 12.600 tn. Ganan
participacién Australia y
Brasil, retroceden Canadd y
Meéxico.

Ignacio Iriarte




Lasdos tiltimas semanas de ventas
en Cafiuelas marcaron el contraste de
los condicionamientos climdticos en
la logistica. El periodo que definid la
comercializacion de mayo cont6 con
un volumen empobrecido, por las
dificultades para salir de los campos
hacia cualquier destino, con caminos
en pésimas condiciones y campos que
en la cuenca del Salado de la provin-
cia de Buenos Aires permanecen con
excesos de agua. La escasez no altero
demasiado la politica comercial de los
operadores de compra, que en el caso
puntual de aquellos cuya actividad
estdrelacionada con el mercadolocal,
revelaron las dificultades que tienen
con las ventas en esas bocas minoristas
durante los ultimos dfas de cada mes.
Mientras tanto se empez6 a advertir
una mayor necesidad por vacas, mds
alld de que estacionalmente estemos
atravesando un momento de mucha
oferta a la salida de los tactos. La mis-
ma situacion se percibe en el negocio
con novillos, por los que los frigori-
ficos que se dedican a este negocio
sin tanta disponibilidad en el directo,
convalidan en el MAG cotizaciones
que vanacontramano con latendencia
de las remesas especiales livianas.

La dltima semana de operaciones
de mayo conté con un volumen de
17.200 cabezas. Fue una caracteristica

de la segunda mitad de ese mes, como
consecuencia directa de las lluvias
que volvieron a complicar decenas de
partidos bonaerenses y buena parte del
resto de la zona nticleo. Lo concreto
es que mayo mostré una caida en
términos de ingresos del orden del
13,5%, con un volumen definitivo de
92.100 bovinos. El precio promedio
por kg vivo de novillo de mayo fue
de $2.799 el kg en pie, lo que repre-
sentd una mejora del 0,4%, dato que
anticipa por primera vez en el afio
una cafda real contra la inflacion.
Con esta dindmica es fdcil advertir
que los valores de la hacienda en pie
llegaron al pico de suevolucion. Enel
caso puntual del consumo definido se
pudo constatar una situacion similar
a la que desnudd la venta del novillo.
Losnovillitos, conun precio promedio
en mayo de $3.022, cayeron un 0,7%.
Las vaquillonas,conun valormediode
$2.953, mejoraronun 1,4% enrelacién
a la marca de abril. Las vacas, con el
42% de laoferta total y pleno dominio
escénico de los corrales, alcanzaron
una media comercial de $1.503. Es
cierto que durante ladltima semanade
mayo se pudo notar una mejor predis-
posicién de la industria, aunque esta
realidad no alcanzd para morigerar
una caida mensual del 3,8%.

La segunda semana de esta quin-

Los limites de la demanda
son menos elasticos para el
consumo

cena fue la que inaugur6 el desarrollo
operativo de junio. Mejord el clima y
los productores pudieron sacar parte
de lo que se demord en la segunda
mitad de mayo. Los ofrecimientos
del martes, que dieron inicio a las
transacciones de junio, fueron de
11.300 vacunos. Hubo mucha presién
por los novillos, que ocuparon un
13% del volumen total, por lo que la
oferta resulté mds generosa de lo que
estamos acostumbrados a ver de estos
lotes en Cafiuelas. Se pagd mejor el
novillo mds pesado -casi $3.200 por
conjuntos con mds de 550 kg-. El
valor promedio de estas remesas fue
de $2.798 -empate con relacion a la
mediade mayo-. Los novillitos, conel
22% del total encerrado, se vendieron
con menos fluidez que el novillo y
alcanzaron una media de $3.096. Las
vaquillonas,conun20% del volumen,
se negociaron con tranquilidad y un
valor promedio de $2.896. Las vacas
ocuparon un 45% de los corrales y el
precio de referencia fue de $1.546.
Mientras que el consumo definido,
con un incipiente aporte de lotes
livianos provistos por el engorde
profesional, se desacelerd, el novillo
es el producto mds buscado para el
doble propdsito.

Alfredo Guarino

Precio Promedio por kilo del novillo en Liniers/Cafuelas (Historico), desde enero de 2019 en $
Aio Ene. Feb. Mar. Abr. May. Jun. Jul. Ago. Set. Oct. Nov. Dic.
2019 51,5 59,7 60,4 60,9 60,1 60,5 60,5 65,5 65,3 68,9 75,6 32,9
2020 83,4 87,6 90,7 86,2 85,7 87,9 92,5 98,0 98,7 104,9 118,2 143,1
2021 146,6 158,0 163,1 173,5 178,5 176,0 166,4 169,0 175,5 179,7 210,8 227,1
2022 219,8 251,7 270,4 283,3 285,0 275,6 274,8 292,1 287,8 277,2 275,7 288,7
2023 331,1 436,9 437,6 454,8 451,5 467,1 490,0 710,4 704,8 8495 946,0 | 14053
2024 | 14242 | 16893 | 1704,0 | 1763,0 | 1777,3 | 1826,8| 1937,6 | 1953,1 | 1871,7 | 19009 [ 20125 | 2264,2
2025 | 2248,7 | 2583,1| 2677,5| 2788,1| 2799,7
Semana terminada el dia

Ano 16/3 23/3 30/3 6/4 13/4 20/4 27/4 4/5 11/5 18/5 25/5 1/6
2025 | 2660,5 | 2682,7| 2712,8| 2792,3| 2638,1| 2928,2| 2836,9| 2801,6 | 2808,8 | 2751,6] 2745,0 29178

romedio ae a = )




Nuestra planta se encuentra
en San Jorge (Santa Fe)

Compramos tu hacienda para faena,
también novillitos y vaquillonas de invernada.

Para comercializar

su hacienda contactese a:
Compra Planta San Jorge

Marcelo Malisani: +54 3406411630

Santiago Marchisio: +54 9 2657 340346
Fernando Ferrero: +54 9 3406 423131
= |-K¥ | Milton Meyer Rey: +54 9 3406 433853
yIc

Mail: haciendasj.ar@marfrig.com
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ESTADISTICAS

EVOLUCION MENSUAL DE LOS PRINCIPALES INDICADORES DEL CICLO GANADERO

Afios y Faena Peso Prom. Produccion | Preciodel | Precio del Precio del Cons. per Exportacion Precio
meses (Miles kg. res con de carne | nov. mestizo | nov. mestizo ternero cdp. carne (miles ton. medio
de ca- hueso en (miles ton. | Esp.abueno|Esp. abueno | negroen % de vacuna equiv. res con FOB
bezas) gancho peso carcasa) | 401-420 kg | tipo export. Remates hembras anual en kg. hueso) res con
DNCCA En $ por $/kg en Feria (por enla segtin faena (Segtin hueso
kg. vivo gancho kg. vivo) faena DNCCA SENASA)
+10% no reg.
2021
Mayo 982 225 221 188.57 330.00 218.85 459 36 80 3.166
Junio 1.089 232 253 192.02 324.58 221.80 422 55 47 3.362
Julio 1.074 234 251 188.67 325.00 219.87 439 53 45 4.165
Agosto 1.139 234 267 186.67 331.66 226.90 43,6 54 59 4.005
Septiembre 1.100 233 256 185.96 337.00 238.40 431 50 69 4.288
Octubre 1.077 231 249 186.46 354.87 265.45 442 51 51 4.416
Noviembre 1.103 230 254 218.02 403.75 308.80 454 53 56 4.428
Diciembre 1.142 229 262 234.41 422.50 320.00 449 52 57 4.173
2022
Enero 975 229 223 236,55 433,75 305,00 44.8 45 48 4.176
Febrero 1022 230 235 259,71 461,00 320,60 454 50 60 4.245
Marzo 1147 229 263 279,84 510,33 363,75 453 51 63 4.360
Abril 1052 231 243 322,05 542,81 375,00 472 48 61 4.675
Mayo 1160 232 269 329,17 542,50 358,80 473 50 73 4.511
Junio 1140 233 266 320,62 527,50 351,30 46,7 51 74 4.402
Julio 1106 236 261 309,22 530,62 384,30 45,1 47 78 4251
Agosto 1228 236 290 313,96 539,40 415,20 434 56 73 4.357
Septiembre 1178 236 278 315,99 558,75 416,37 434 56 70 4.182
Octubre 1.101 232 256 303,52 531,25 395,75 439 49 68 3.808
Noviembre 1.171 233 273 306,09 539,00 371,32 442 53 73 3.146
Diciembre 1.218 227 271 316,35 568,33 409.81 450 56 61 2.991
2023
Enero 1.196 228 273 342,71 618,75 419,72 453 53 66 3.056
Febrero 1.053 227 239 475,95 836,25 513,99 45,5 49 66 3.125
Marzo 1.296 221 294 483,79 850,00 500,07 46,7 58 68 3.355
Abril 1.179 224 264 503,02 871,25 505,36 50,2 52 66 3433
Mayo 1.287 225 290 511,86 899,33 504,16 48,2 53 83 3.267
Junio 1.319 226 298 490,20 915,00 485,45 483 61 64 3.290
Julio 1.292 225 291 502,31 932,50 602,10 48,6 53 83 3.190
Agosto 1.240 226 280 812,25 1.425,00 896,88 48,9 50 84 2953
Septiembre 1.163 230 267 716,77 1.400,00 932,27 49,0 54 60 3.163
Octubre 1.167 223 260 907,72 1.667,00 1.119,60 50,6 51 60 2.926
Noviembre 1.242 229 285 1.026,00 2.000,00 1.291,60 48,3 55 75 2.848
Diciembre 1.083 2217 246 1.419,00 2.650,00 1.822,57 48,2 42 78 2.825
2024
Enero 1.165 230 268 1.571,06 3.087.50 1.965,88 46,6 52 78 2917
Febrero 1.054 228 240 1.788,40 3.368,75 2.167.95 47,1 51 85 2.860
Marzo 1.061 226 240 1.791,94 3.250,00 223544 47,1 50 83 2.949
Abril 1.076 226 243 1.932,30 3.260,00 2.118.85 47,6 49 71 2978
Mayo 1.177 228 268 2.023,50 3.400,00 2.091,85 50,3 49 68 3.174
Junio 1.031 226 233 1.977,19 3.550,00 226333 49,9 48 71 2942
Julio 1.262 230 290 2.088,00 3.760,00 253271 479 48 70 3.146
Agosto 1213 231 280 2.098,87 3.937.50 262773 472 48 85 2981
Septiembre 1.209 231 279 2.069,15 3.950,00 2.756,65 46,5 48 89 3.229
Octubre 1.283 228 293 1.997,52 3.960,00 2.603.46 475 48 83 3.191
Noviembre 1.153 221 263 2.167,75 4.062,50 3.200,00 48,5 47 81 3.138
Diciembre 1.246 226 281 2.327.25 4.375,00 3.292.30 46,9 48 70 3.590
2025
Enero 1.147 231 265 4.387,50 4.425,00 3.249.96 46,3 48 56 3911
Febrero 1.032 229 236 2.856,50 4.925,00 3.374,65 470 49 63 3.988
Marzo 1.027 228 235 3.023.25 5.062,50 3.419.86 459 49 52 3.848
Abril 1.121 229 257 3.091,40 5.010,00 3.670,39 48,1 49 62 4.018
Mayo 3.074,00 5.062,50 3.892,70

Nota: Se han modificado los datos correspondientes a Exportaciones, Consumo y Precio medio FOB, en funcion de
la modificacion metodolégica que realizo la Secretaria de Agricultura, Ganaderia y Pesca.



Analisis del mercado ganadero

y de las medidas que facilitan la

exportacion de cueros

Daniel Urcia, presidente de la Cdmara que retine a los frigorificos de Cordoba, Santa Fe
y Entre Rios, analiza las medidas en torno a la exportacion de cueros y también lo que
estd sucediendo con la exportacion, el consumo de carnes y las perspectivas de oferta de

hacienda para la faena.

Cueros

Recientemente el gobierno, me-
diante una resolucidn, derogé las
tltimas restricciones vigentes para las
exportaciones de cueros.

Este era un reclamo de vieja data
del sector frigorifico. Durante la
gestion de Mauricio Macri se habia
planteado la derogacién de todo ese
sistema que, de alguna manera, im-
pedia la exportacion del cuero.

La administracion Milei primero
elimind las retenciones, luego avanzd
con una normativa que obligaba a un
representante de la Cdmara de los
Curtidores a controlar cada carga,
y quedaba esta cuestion que viene
de los afios 90 y que protegia a esas
industrias.

Era una férmula muy inteligente
porque tomaba de base para el cdlculo
de las retenciones la pieza de cuero de
Chicago, que de arranque superaen 10
kilos al promedio de la pieza normal

EDUARDO GANLY

Comercializaciéon de
Gordo, invernada y Cria

de Argentina. Con eso se encarecia el
valor de los derechos que se aplicaban
y hacfa imposible la exportacion.

Con las medidas tomadas no ha-
bria impedimento para que se exporte
cuero, pero ocurre que se dan en un
momento donde este subproducto de
la faena ha perdido valor, igualmente
creo que es parte de la solucién poder
exportarlo, porque de lo contrario
hay que acopiarlo y eso implica un
problema en general, para todas las
industrias.

Habilitar su exportacion es parte
de la solucion. Lo que ocurre es que
con el acceso a los mercados interna-
cionales no se va a obtener un ingreso
de dinero inmediato como sucedia
aflos atrds, en los cudles el dinero que
se percibia servia para pagar costos
fijos. El cuero formaba parte del fa-
moso quinto cuarto, pero con el paso
de los afios ha perdido uso, ha perdido
demanda internacional, fundamental-

mente de la industria automotriz, y
hoy el cuero practicamente no tiene
un valor de recupero.

Con esta eliminacién se van a
poder colocar nuestros cueros en el
mercado mundial, sobre todo en los
paises del sudeste asidtico, donde
mayormente se estdn procesando.

La medida es positiva porque
elimina la proteccién a las curtiem-
bres, sistema que duré mds de 50
afos y que significo una transferencia
de recursos de todo el complejo de
ganados y carnes a un sector deter-
minado.

Abhora bien, esto sirve para poder
exportar el producto que no tiene
valor en el mercado interno y cuya
disposicion sanitaria, en caso de que
se requiriera, también era costosa.
Entonces, conseguir un comprador en
algtin lugar del mundo es una salida

Venbo 300 Vacas A. AnGus MaRrca Liquipa,
SEGUNDA PARICION. SERVICIO NOVIEMBRE-
DICIEMBRE-ENERO 2025. EXCELENTE ESTADO
CORPORAL. ZONA NAVARRO.

Avellaneda 19 (6400) Trenque Lauquen - Bs. As.
Tel.: (02392) 15630101
e-mail: ganlyeduardo62@gmail.com

CONSIGNATARIA DE HACIENDA

De la Cdmara Argentina de Consignatarios de Ganado

REMATES FERIA MENSUALES - VIENTRES Y REPRODUCTORES
COMPRA ¥ VENTA DE CAMPOS
ARRENDAMIENTOS - NEGOCIOS PARTICULARES

Av. Centenario 1109 - Balcarce
Tel. 2266 42 0019 - 2266 537586 - 2266 532292

e-mail: horaciosanmartinycia@gmail.com || www.sanmartinycia.com.ar




vdlida y bienvenida, pero no se genera
un nuevo negocio, no habrd un nuevo
ingreso de dinero, lo que se da es una
solucién a un problema.

Mercado ganadero

Histéricamente la industria frig-
orifica del pafs se sostuvo gracias al
consumo interno. Podemos hablar
de los exportadores mds importantes
de Argentina hoy y muchos de ellos
iniciaron su actividad en el consumo,
en el abasto. Después tenemos frigori-
ficos tradicionalmente exportadores,
pero el comin denominador de la
industria argentina siempre fue por
un consumo interno muy sélido,
que permitié el crecimiento de las
empresas.

Hoy lo que estamos viendo es que,
luego de la sequia del 2023, hay cierta
recomposicion del sector ganadero. A
su vez, este reacomodamiento de la
politica econdmica, que logré contro-
lar la inflacién, lo que es sumamente

f madelansa

positivo, también genera algunos
efectos colaterales en la industria
frigorifica: por ejemplo que la materia
prima es muy cara en délares, sobre
todo para los exportadores. Cuando se
compara el valor en el mercado local
resulta que el novillo vale 5 délares
el kilo en gancho y en Brasil 3,60
délares. Son coyunturas que hay que
atravesar. Sabemos que este afio va a
ser complicado para la industria.

Al mismo tiempo, para el ganade-
ro el negocio ganadero es rentable y
hay apuestas hacia un crecimiento
de stock, por lo que esperamos a
futuro una mayor oferta de ganado
y que se recupere la competitividad
industrial.

Todavia hay un 6,75% de dere-
chos de exportacion en el novillo,
que en algiin momento se eliminard.
Nosotros venimos pidiendo que sea
ya. Seguramente en los planes de
economia ya eso estd estipulado y
ojald que se pueda anticipar porque

beneficiarfa al sector.

En el mercado interno, los precios
de la carne al consumidor son mds
caros que en Brasil, cosa que no ha
pasado muchas veces, pero eso es
producto también de la firmeza de los
precios de la hacienda, por la recom-
posicién de stock a la que hacfamos
referencia.

Al mismo tiempo, vemos que
va creciendo la oferta marginal de
carne vacuna. Hay faenas en negro,
aunque no son las mds relevantes;
hay faenas clandestinas en los cam-
pos que afectan al negocio en las
localidades mds pequefias y hay
comercio informal de carne y todo
eso va complicando la subsistencia
de las industrias formales, porque les
quita mercados en base a operar con
precios mds bajos.

Por eso venimos insistiendo con
los controles que se tienen que hacer
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de Control Comercial Agropecuario,
a través de ARCA'y, si logrdsemos
mejorar el régimen impositivo de las
carnicerfas, se facilitarfa poner en evi-
dencia a los “truchos”, por asi decirlo,
a los marginales, y eso mejoraria el
funcionamiento de todo el
sistema a nivel nacional.

Entonces, el negocio
tiene precios firmes para
la hacienda y hay proble-
mas en las industrias por
el incremento de costos,
porque los precios tampoco
pueden ser trasladados
totalmente al consumidor,
que marca un techo y no
avala mds incrementos que
los que se dieron.

También hay mucha
oferta de pollo y de cerdo,
que son las alternativas in-
mediatas cuando aumenta
la carne vacuna.

Entonces, lo que vemos
es que mejora el consumo
interno por una dismi-
nucion de la participacion s« -
de la exportacidn, pero s
las fdbricas tienen menos

vaquillona de mds kilaje y con posi-
bilidades de que salga para la expor-
tacion, serfa una buena alternativa
para los ganaderos.

Venimos con meses con buenas
lluvias, hay pasturas y por eso me

U
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actividad porque bajd la EEEE e

faena y porque la com-
petencia de los actores
informales dificulta que las
cuentas cierren bien.

Para la segunda parte
del afio creo que puede me-
jorar un poco la oferta. Para
los feedlots es conveniente
producir, hay rentabilidad
en el engorde a corral y por
€s0 Creo que va a mejorar
un poquito la oferta para el
segundo semestre, pero me
parece que la apuesta fuerte
que deberfa darse es la de ir
a recrias y poder terminar
animales mds pesados.

No creo que el mercado
interno pague precios supe-
riores a los actuales por el
novillito o la vaquillona,
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Un éxito de la noche a la manana ...

gue demandé 47 anos de trabajo

Una sola mano levantada en torno a una mesa de directorio podria haber cambiado para
siempre el destino de la mayor y mas exitosa marca de carne vacuna del mundo.

El programa Certified Angus Beef
ha crecido desde sus mds humildes co-
mienzos hasta convertirse en un coloso
de la comercializacién de carne roja en
Estados Unidos durante el dltimo medio
siglo, pero, como pudieron comprobar
las partes interesadas del sector Angus
durante el Foro Mundial Angus celebrado
la semana pasada en Brisbane, no siempre
ha sido f4cil.

El presidente de Certified Angus Beef,
John Stika, hizo un relato ameno y lleno
de colorido de la historia y las aspiraciones del programa -as{
como de las tendencias cambiantes que se observan en la carne
vacuna estadounidense en general- durante su presentacion a
los delegados.

Las dos claves que han impulsado el éxito de CAB son
la integridad de la marca y su trazabilidad. EI Sr. Stika dej6
claro que CAB ha seguido invirtiendo en el programa para
garantizar que sigue siendo una marca relevante en un mer-
cado de carne vacuna estadounidense (e internacional) en
constante cambio.

CAB's ore

Una guerra contra la grasa

Dirigiéndose a los miembros mds jovenes del publico,
dijo que puede resultar dificil creer que hubo un tiempo
en el que era «dificil vender un toro Angus» en EE.UU.
«A diferencia de hoy, vimos una época en la que el mercado era
muy desfavorable para la genética Angus, y desfavorable para
la subsistencia de los productores Angus», dijo. «En los afios
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Jon Condon

60y 70, hubo un perfodo de transicién en
nuestros negocios. La industria ganadera
libraba una guerra contra la grasa, traba-
jando muy duro para eliminar la grasa de
la dieta americana».

El sector de la carne vacuna de
EE.UU. se esforzaba por convertirse
en «la segunda opcién a la pechuga de
pollo deshuesada y sin piel», alejandose
de cualquier interés por el veteado o
la calidad de la carne. La produccion
resfem - de carne roja magra se convirtio en el
tinico objetivo y la afluencia de razas continentales a EE.UU.
contribuyd a ello. Todo eso tuvo dos consecuencias, seglin
Stika. La oferta de carne vacuna se hizo extremadamente im-
predecible e incoherente en cuanto a calidad y palatabilidad.
«Llegamos a un punto en el que uno de cada cuatro bifes en
EE.UU. era duro a los ojos de los consumidores», afirma.

Desde el punto de vista de la raza, el ganado Angus es-
tadounidense no encajaba en ese panorama. Por ello, entre
1968 y 1978, como muestra este grdfico, las inscripciones de

Grafico 1
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ganado Angus cayeron un 45%, hasta solo 222.000 cabezas
al afio. Grdfico 1.

«Eran tiempos dificiles para los criadores de Angus. No
sabfamos que nos disponiamos a perder la mitad de la demanda
global de carne vacuna que experimentdbamos en aquella
épocav, afirma Stika.

Un enfoque diferente

Por aquel entonces, un criador de ganado Angus de Ohio,
con una gran mentalidad empresarial, tuvo una decepcionante
experiencia con un bife Angus durante una visita a Chicago,
la capital de la carne vacuna.

En 1975, Harold Etling escribid a la junta directiva de
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la American Angus Association, esbo-
zando un concepto que la asociacién
podrfa poner en marcha para ayudar a
ofrecer una experiencia consistente y
de alta calidad. El principio central de
esa carta se convertirfa mds tarde en la
marca Certified Angus Beef.

Un mes después de su lanzamiento,
CAB perdi6 su licencia del USDA por
un tecnicismo de procedimiento, y tardé
seis meses en recuperarla.

En 1981, la American Angus Asso-
ciation voto 14 a 1 a favor de cancelar el
programa CAB, que atravesaba dificul-
tades financieras, si no obtenia bene-
ficios en 12 meses. Transcurrido ese
afio, aunque la marca seguia sin poder
cubrir sus propios gastos, sobrevivio a
una votacion de 8-7 entre los miembros
de la junta para liquidarla.

Puede que fuera un poco prematuro,
dada la situacion actual del programa.
«En la actualidad, el sector de la carne
vacuna de EE.UU. disfruta de la mayor
demanda de los ultimos 30 afios (véase
el grifico 2), y no es casualidad que esto

A.J.MENDIZABAL & CIA
CONSIGNATARIOS

Grafico 2

calidad de la carne», declard
Stika. Grdfico 2.

Las reses USDA Prime y
Choice Graded representan
ahora el 84% de todas las
reses clasificadas en EE.UU.,
mientras que las reses Certi-
fied Angus Beef representan
casi una de cada cuatro de
todas las reses producidas.
Esta revolucidn en la calidad
de la carne vacuna ha sido
liderada por los criadores de
Angus.

En la actualidad, CAB es
una filial de la American An-
gus Association, regida por su
propio consejo de productores Angus.

La empresa estd estructurada como
una organizacion sin fines de lucro, lo
que significa que el 100% de los ingresos
que obtiene los re invierte directamente
en forma de fondos de marketing para
apoyar el desarrollo de la marca.

«Generamos nuestros fondos para

apoyar la marca a través de un modelo de
ingresos basado en comisiones pagadas
por cada industrial que faena ganado en
el marco del programa, dijo el Sr. Stika.
«Cada vez que utilizan la marca CAB
en la venta de una libra de producto con
nuestra marca, pagan una comision».




Si bien el programa es financiado en
un 100 por ciento por los industriales, la
propiedad y el manejo de la marcaes 100
por ciento de los productores, dijo.

«No poseemos ganado, ni carne
vacuna, ni plantas de envasado, ni res-
taurantes, ni tiendas. Lo que poseemos
es un conjunto de edificios en Ohio, y
el activo de marca mds valioso que te-
nemos: el logotipo y la marca registrada
CAB».

«CAB concede licencias de uso de la
marca CAB a miles de socios en todos
los segmentos de la comercializacion
de carne vacuna en todo el mundo, para
que la utilicen con el fin de promocio-
nar y potenciar el valor de CAB y, en
tltima instancia, crear conciencia entre
los consumidores sobre la calidad y la
reputacion de satisfaccion alimentaria
que ofrece la marca.

Todo ello permite a CAB vender la
increible cantidad de 559.000 toneladas
(1.230 millones de libras) de carne
vacuna con la marca CAB por afio, en
EE.UU. y en otros 54 paises. Para poner-

del tonelaje de carne vacuna australiana
vendida en todos los mercados de expor-
tacion en un afio normal. En el afio 2024,
CAB certificd casi seis millones de reses
que cumplian las diez especificaciones
de calidad del programa (véase la lista
mds abajo). Compdrese esto con la faena
total de ganado adulto en Australia en
2024 (vacas incluidas) de 8,3 millones
de cabezas. Se mire por donde se mire, se
trata de un enorme programa de marcas
de carne vacuna.

Los andlisis econdmicos sugieren
que la certificacion CAB supone una
prima de 100 ddlares por cabeza sobre
el precio base de la grilla para un animal
Angus terminado de peso similar. «Es
un éxito de la noche a la manana... que
ha tardado 47 aiios en construirse»,
dijo Stika.

«También es emocionante poder ver
el impacto global y la influencia que
CAB estd teniendo en términos de ayu-
dar a otros productores de carne vacuna
de todo el mundo a ver las oportunidades

de afiadir valor a su genética y a su duro

trabajo».

Calidad y consistencia, claves, impul-
sadas por el marmoleo

La calidad y la consistencia fueron
las claves, y lo han sido durante los tlti-
mos 47 afios como pilares de CAB para
seguir siendo relevantes en el mercado.
No es de extrafiar que el Sr. Stika afirma-
ra que el marmoleo era extremadamente
importante en la capacidad del producto
para cumplir esas caracteristicas.

«Nos centramos en la calidad porque
hemos visto innumerables veces que los
consumidores estadounidenses no com-
pran carne vacuna solo por el precio. Esa
decision de compra se basa en el precio,
en relacién con el valor.

«Lo que hemos aprendido de los
consumidores es que cuando se apartan
y tratan de determinar ese lado de la
propuesta de valor, lo que en dltima
instancia se sitda justo enfrente del
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Grafico 3
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precio en su toma de decisiones es la calidad. El 95% de
los consumidores estadounidenses afirman que la calidad es
importante a la hora de tomar una decisién sobre la compra
de carne vacuna». Grafico 3.

El Sr. Stika mostro la diapositiva anterior, en la que se
enumeran los diez atributos clave que contribuyen al término
«calidad». De ellos, el sabor ocupaba el primer lugar, incluso
por encima del precio.

«Es el sabor del producto la razén por la que el CAB es
la ‘proteina de celebracion’ entre los consumidores, en lugar
de un trozo de pechuga de pollo».

«Pero tenemos que ser conscientes de ello cada vez que
tenemos la oportunidad de presentar un producto de CAB a
un consumidor. No lo dejamos al azar».

«Nuestro objetivo es conseguir que los clientes repitan,
y el 92% de los consumidores estdn de acuerdo en que algo
puede tener un gran precio, pero si no sabe bien, no van a
volver a comprarlo».

Con esta aspiracion en mente, desde 1978 CAB habia
puesto en marcha las diez especificaciones para reses pu-
blicadas anteriormente para ofrecer un producto de calidad
alimentaria constante.

Aunque todas eran importantes a su manera, la que enca-
bezaba la lista (el marmoleo) era la mds importante, dijo. «Ese
grado de veteado de modesto a alto es lo que permitié a CAB
diferenciarse realmente en el mercado en 1978, y atin hoy es
lo que nos pone en situacién de tener que defender a veces el
precio de nuestro producto. Pero rara vez, por no decir nunca,
nos vemos obligados a pedir disculpas por la calidad del pro-
ducto que se comercializa bajo la marca CAB». Grifico 4.

«Se trata de ser intencionados con la calidad, de ser
intencionados para asegurarnos de que no decepcionamos al
consumidor por falta de concentracidn y de ser coherentes con
las normas establecidas».

Proteger la marca

Una cosa es tener un gran producto, pero también es im-
portante proteger ese valor y la integridad de la marca, afirma
Stika. Una de las peores cosas que le podia pasar a CAB como
marca era que un restaurante promocionara CAB en su mend y
luego lo sustituyera por otro producto de menor calidad.
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«En ese caso nos quedamos con la responsabilidad de una
experiencia gastrondmica insatisfactoria, cuando el producto
ni siquiera era nuestro», dijo.

«Por eso, desde el principio, hemos tomado la proteccidn y
la integridad de la marca como algo esencial. Desde el primer
dfa, hemos dado cuenta de ello haciendo un seguimiento de
cada libra de producto, desde el momento en que se certifica en
lares, pasando por la fabricacion, el proceso de valor agregado
y la comercializacién y distribucion, tanto en EE.UU. como
en la exportacion».

En cada restaurante o establecimiento que lleve el sim-
bolo CAB, los clientes pueden utilizar su smartphone para
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producto que el establecimiento dice
estar promocionando.

«Significa que un cliente de un
restaurante de Indonesia puede esperar
la misma calidad que un cliente de un
restaurante de Indiana. Ha sido una parte
importante del éxito y la reputacion de
la marca», afirm¢ Stika.

CAB también se mostré proactivo
a la hora de hacer frente a otras marcas
(deliberadamente) confusas y similares
en el mercado, tanto nacional como
internacional, como las que aparecen a
continuacion. Grdfico 5.

Vender toda la res

Segtin Stika, una de las claves del
éxito de CAB radica en «salir y vender
toda la res», en lugar de sélo los cortes
como el lomo.

«La mayorfa de los 160 miembros
de nuestro equipo en CAB se centran
precisamente en esto», afirmo.

«No es tan dificil vender ojos de bife
y lomos. Lo dificil es vender peceto,

comprobar que estdn comprando el

carne picada, y hacerlo a un
precio elevado. Paraello, hay
que tener una amplia base de
clientes».

El grdfico circular (Grd-
fico 6) ilustra que las ventas
de CAB se dividen clara-
mente entre venta al por
menor (rojo), restauracion
(amarillo), internacional
(marron) y varios, con mds
de 20.000 toneladas em-
pleadas cada afio sdlo en
productos de valor afiadido.

«Todos ellos contribuyen a elevar el
valor de toda la res», afirma Stika. Por
este motivo, CAB ha conseguido obtener
una prima de 5 puntos porcentuales
sobre el producto Angus USDA Choice
en toda la res.

«Eso es lo que mantiene a nuestros
socios industrilaes comprometidos con
esta marca, cuando tienen todas las
opciones para vender todo ese producto
bajo una marca diferente, su propia

HACIENDAS

Venda bien y Cobre mejor

Casa Central: Larrea 945 - Brandsen
Tel/Fax: (02223) 44-5150

remates @jaureguilorda.com.ar
www.jaureguilorda.com.ar

+ Undermines consumer o

¢ ® prand

— Angus certified beef
— Angus. peef cortified
— certified ARgUS

marca, 0 a alguien que no estd autorizado
en nuestro programa. Sin embargo, las
primas que existen, que se han creado a
lo largo del tiempo, mantienen a nuestros
socios industriales comprometidos con
la marca CAB, y permiten a los ganade-
ros recibir las seflales econdmicas en
forma de primas CAB también en los
sistemas de comercializacion basados
en el valor».

El Sr. Stika afirmé que, a pesar del

or Flumixin
|a figbre-

jna as $
'E'Lngnares

‘ N eumﬂﬂla-

Laboratorios Aviar 5.A.
Santos Dumont 4345 - Tal. [011) 4855-6374
wiww.laboralorinsaviar.com
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éxito de CAB, EE.UU. es un mercado
de carne vacuna muy competitivo y
abarrotado de oferta.

«Mds vale que vendas bien el valor
de tu programa, o se diferenciard en el |
mercado sélo por el precio - y ese no es
un lugar donde una marca premium que
ya estd en un punto de precio mds alto
quiera estar.»

Gales by
division

Evolucion

Segtn Stika, a medida que CAB ha
ido creciendo, ha seguido evoluciona-
ndo. Un ejemplo fue CAB Prime, una
extension de la linea de marca afladida en 2000 que segmentaba
la USDA Prime (grado de médxima calidad, aproximadamente
equivalente a la puntuacion de marmoleo 3+ de AusMeat) de
la USDA Choice. En la actualidad, USDA Prime es una de
las dreas de mayor crecimiento del programa, especialmente
en los tres tltimos afios.

Otro ejemplo fue CAB Natural, para aquellos clientes
que valoraban los sistemas de produccién que no utilizaban
promotores del crecimiento, antibidticos ni subproductos
animales en los suplementos o concentrados.

En los dos tltimos afios, CAB ha afiadido una linea de pro-
ductos CAB Grassfed, y una extension de «Ranch to Table»,
que permite a los ganaderos de ganado Angus registrados que
poseen la marca, poder aprovechar la carne vacuna Angus en
las ventas directas al consumidor o directas a restaurantes.

El reto de la sostenibilidad

Aunque la calidad sigue siendo el rey en la mente de los
consumidores de carne vacuna CAB, no hay duda de que las
expectativas que los consumidores tienen hoy en CAB son
mucho mds amplias de lo que eran en 1978, dijo el Sr. Stika.

Hoy en dia, nuestros consumidores y clientes esperan
que respondamos a sus preguntas sobre sostenibilidad y, en
particular, sobre el cuidado del ganado y la sostenibilidad y
gestion medioambiental.

«Desde el punto de vista de la marca, no sdlo trabajamos
con los agricultores y ganaderos que crian el producto para
ayudarlos a mejorar continuamente en estas dreas, sino que
hemos puesto en marcha iniciativas para ayudar a comunicar
el gran trabajo que los productores estdn haciendo para ase-
gurarnos de que la industria recibe el crédito correspondiente,
a los ojos del cliente».

Generar confianza

«Ya no basta con tener el mejor producto del mercado,
porque alguien puede copiar tus especificaciones, facilmente.
Hay muchos programas estadounidenses que tienen exacta-
mente las mismas especificaciones que CAB».

«También hemos aprendido que no basta con contar una
buena historia, porque mafiana puede venir alguien y contar
una historia atin mejor. Y hemos aprendido que tampoco basta

con ofrecer el mejor servicio al cliente,
porque a la gente le importa mds por qué
hacemos algo que cédmo lo hacemos».

«Todo esto se reduce realmente a
la confianza, tanto con el cliente como
con el consumidor. Cuando hablamos
de confianza, nos referimos a establecer
relaciones con las personas que participan
en nuestro negocio y en nuestras comuni-
dades. Se trata de construir un sentido de
comunidad en torno a la marca, conectar
a la gente, mejorar sus vidas y fortalecer
Sus negocios.»

«Conffan en CAB como una marca
en la que pueden invertir su tiempo y atencién». «Al final se
dan cuenta de que, a través de la marca de carne CAB, forman
parte de verdad de algo mds grande que ellos mismos».

«Es el modelo en el que hemos trabajado durante 47 afios,
y esperamos que, con un poco de suerte y una enorme inten-
cionalidad en las cosas que realmente importan, CAB pueda
hacerlo durante otros 47».

Fuente: beefcentral.com/news/
World’s largest beef brand program
CAB a ‘47-year overnight success’
16/05/2025
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GRASAS, SEBOS, EXPELLER

Informe diario del mercado de grasas, sebos y expeller. Al 4-6-25.

Valor estimado de mercado

Producto Cotiz. Desde
Sebo 1% $1.320,00
Sebo 3% colorimetro $1.300,00
Sebo 3% comiin $1.200,00
Sebo maximo 5% s/i
Sebo maximo 8% s/i
Sebo intermedio maximo 14 % s/i
Sebo 2* frigorifico 25 % $650,00
Expeller 60/65 $320,00
Expeller 50/55 $270,00
Expeller 45/50 $260,00
Expeller 40/45 $230,00
Expeller 35/40 $220,00

Cotiz. Hasta

$1.340,00
$1.320,00
$1.220,00
s/i

s/i

s/i
$660,00
$320,00
$270,00
$260,00
$230,00
$220,00

Mercado interno de sebo con mucha incertidumbre, mas buscado, firme.
Expeller y Harina estables. Los valores informados son orientativos. Fuente:
Alvaro M. Castro e Hijos, Servicio de investigacion de mercado Sub productos
ganaderos. Contacto: dc.alvacas@gmail.com / +54911-5874-4337.

CUEROS

Precios orientativos de cueros vacunos salados de frigorificos libres de toros y conservas,
variando los mismos segun calidad de la seleccion, optimizacion del desuello, condiciones de
entrega y plazos acordados. Fecha: del 26/5/25 al 30/5/25.

Frigorificos provincia de Buenos Aires/Mendoza y similares

salados por kilo

saladas por kilo

Novillos $200,00 Vacas $110,00 Livianos $250,00
salados por kilo saladas por kilo salados por kilo
Frigorificos provincia de Cérdoba/Santa Fe y similares
Novillos $150,00 Vacas $80,00 Livianos $180,00

salados por kilo

Fuente: Brocuer S.R.L.; julioortiz@brocuersrl.com




VALOR DE VAQUILLONAS CON GTIA. DE PRENEZ (Remates-feria, Precios en u$s libres por cab.)

Ano | Ene.| Feb. | Mar. | Abr. | May. Jun. Jul. | Ago. Set. | Oct. | Nov. Dic. | Prom.
1999 | 395 363 | 363 | 375 366 370 365 365 364 | 351 345 340 364
2000 | 318 328 | 345 | 358 348 350 355 370 365 | 340 348 358 349
2001 | 360 360 | 360 | 360 352 343 345 345 314 | 313 300 319 339
2002 | 175] 166 | 130 | 146 138 131 149 174 188 | 226 256 295 181
2003 | 312 310 | 326 | 327 280 295 295 287 291 | 261 254 273 293
2004 | 276 274 | 280 | 276 263 268 267 283 293 | 289 287 291 279
2005 | 290 294 | 321 | 351 365 363 371 405 414 | 400 415 360 362
2006 | 310| 308 | 317 | 325 316 307 307 319 310 | 303 320 308 313
2007 | 308 | 308 | 292 | 328 338 354 324 315 317 | 343 365 365 330
2008 | 364 363 | 376 | 373 402 396 412 411 399 | 385 367 333 382
2009 | 307 294 | 282 | 303 284 289 300 338 342 | 353 361 472 327
2010 | 494 573 | 641 | 635 575 712 730 759 762 | 932 980 986 732
2011 | 975(1012 [1129 [ 1125 | 1122 | 1135 1145 | 1146 | 1203 |1166 | 1046 988 | 1099
20127 833| 832 | 846 | 842 755 662 662 664 669 | 685 659 634 729
2013"| 574 566 | 550 | 507 485 538 521 494 470 | 469 476 622 523
20147 504 | 510 | 571 | 623 575 547 548 542 515 | 567 745 717 580
2015*| 640| 685 | 701 | 713 742 735 703 673 659 | 736 841 969 733
2016"| 905| 866 | 868 | 917 911 889 825 852 862 | 873 914 851 878
2017 801 | 822 | 840 | 874 870 851 773 759 780 | 803 845 854 823
2018"| 763 | 733 | 689 | 677 594 556 532 549 470 | 529 548 526 597
20197 541| 592 | 582 | 532 521 553 559 479 456 | 462 464 497 520
20207 484 | 515 | 491 | 403 343 381 371 375 417 | 325 405 477 415
20217 458 | 485 | 489 | 522 529 518 484 456 515 | 502 492 493 495
2022% 460 562 | 694 | 776 722 698 499 538 560 | 587 564 434 591
2023%| 501 | 428 | 444 | 411 400 361 313 406 419 | 382 351 609 419
2024*| 575 665 | 708 | 752 662 622 549 685 837 | 727 841 | 1042 722
2025"1 917 900 | 981 | 855 | 1046

VALOR DE VACAS USADAS CON CRIA (Remates-feria, Precios en u$s libres por cab.)

Afo | Ene.| Feb. | Mar. | Abr. | May. Jun. Jul. | Ago. Set. | Oct. | Nov. Dic. | Prom.
1999 | 170 156 | 153 | 168 170 170 170 170 158 | 148 158 143 161
2000 | 131 135 | 143 | 141 140 143 155 150 145 | 143 155 155 145
2001 | 154 154 | 155 | 150 150 145 145 139 119 115 118 124 139
2002 67 67 57 60 52 50 58 77 81 78 88 105 70
2003 | 110 113 117 | 122 114 116 116 110 111 113 107 107 113
2004 | 108 109 | 114 | 114 107 106 107 108 109 | 114 115 114 110
2005 | 113 120 | 134 | 144 148 147 148 147 151 148 170 165 145
2006 | 155 154 | 154 | 139 140 134 138 133 125 | 121 129 130 138
2007 | 124 122 | 122 | 123 121 121 121 121 121 132 150 167 129
2008 | 131 139 | 160 | 157 161 161 165 156 160 | 135 121 109 146
2009 | 107 98 96 111 113 115 111 125 137 | 137 151 183 124
2010 | 199 258 | 260 | 257 275 267 273 278 283 | 529 528 525 328
2011 | 463 418 | 511 | 513 491 467 482 488 498 | 495 479 459 480
20127 367 | 353 | 410 | 376 327 303 287 285 285 | 295 285 282 321
2013"| 257| 255 | 243 | 216 199 213 218 205 196 | 197 215 270 224
20147 214 208 | 218 | 228 210 197 197 222 209 | 248 281 283 226
2015"| 269| 282 | 292 | 285 295 298 259 243 252 | 276 319 376 287
20167 383 | 333 | 305 | 317 359 347 301 317 345 | 350 329 314 333
20177 297| 305 | 314 | 324 326 306 305 328 357 | 340 373 362 328
2018"| 356| 347 | 324 | 305 252 237 229 242 210 | 238 240 249 269
20197 243 271 | 249 | 237 228 233 240 233 227 | 221 221 228 236
2020"| 223| 237 | 230 | 175 143 162 161 165 167 | 141 197 257 188
20217 209 | 238 | 253 | 265 260 301 213 203 182 | 211 224 224 232
2022 224 269 | 297 | 294 306 298 198 256 244 | 218 218 193 251
2023"| 151 190 | 195 | 177 143 178 183 118 194 | 177 198 240 179
20247 269| 268 | 344 | 317 287 257 187 287 369 | 326 420 443 314
2025% 367 | 425 | 440 | 442 468

Fuente: Informe Ganadero. * En dolares libres.




Este afo el ternero salié mds
pesado que en otras zafras. Los
campos se recuperaron de la seca
gracias a las lluvias que se vienen
dando en los dltimos meses. De
todos modos, ese beneficio no fue
generalizado sino mds bien hubo
lluvias repartidas en el litoral y
sobre todo en Entre Rios. Los
registros de agua para la zona
han sido buenos, en algunos casos
excesivos, pero ha llovido bien
en la mayoria de la provincia de
Entre Rios, excesos en el sur y
muy buenas lluvias generales en
la provincia.

Lo que mds se comercializd
hasta ahora es el macho; también
salieron, pero en menor medida,
lotes de machos y hembras y la
menor oferta fue de terneras.

Al principio de la zafra hubo
precios por los terneros de
3.500/3.600 pesos/kilo;enla venta
particular hoy se paga entre 3.700
y 3.800 pesos/kiloy en los remates
televisados vendimos hasta 4.200
pesos/kiloel machoy por hembras
se puede hablar de 3.200 a 3.400

y hasta 3.500 pesos/kilo algunos
lotes destacados. Los conjuntos
de machos y hembras se colocan
entre 3.300 y 3.600 pesos/kilo; todo
esto depende de la calidad, kilaje
y plazo.

Vemos que se estd generando
cierta retencion de hembras y creo
que no solo en la cuenca del Salado,
sino también en Entre Rios y sur
de Corrientes, en donde se da una
situacion similar.

La reposicion de hembras es un
hecho, la gente busca mantener los
rodeos y rejuvenecerlos también.
Eso se hace mayormente con ha-
cienda propia y en algunos casos
puntuales se estd saliendo acomprar
vientres, cuyos precios mejoraron
bastante. Los valores van de un
milléna 1,5 millén de pesos/cabeza,
dependiendo de lacalidad y el plazo
que haya para el pago.

Si bien los vientres alcanzaron,
en dolares, un valor muy bueno,
hay que tener en cuenta que el valor
del ternero medido también en esa
moneda es alto y, por lo tanto, la in-
version se recupera en poco tiempo,

1TAnalisis del mercado de la
invernada y de la cria

i1 Bernardo Socias, martillero y representante de la firma Jduregui Lorda
4 en Concordia, Entre Rios, analiza lo que estd pasando con lainvernada,
la cria y las perspectivas de precios para estas categorias de hacienda.

ya que ese vientre estd prefiado y
con la venta del ternero por nacer
yaleingresa al criador la mitad de
lo que desembolsaé.

En adelante creo que la oferta
de terneros tenderd a descender,
quizds no de forma tan marcada
como otros afios, porque el criador
este afio tuvo la posibilidad de
retener un poco mds y vender con
menos urgencia; igual va a caer la
ofertay esodeberia afirmar mds los
precios, lo que también dependera
de las posibilidades de compra de
recriadores y feedloteros y de los
valores del gordo.

Con respecto a los vientres, se
supone que una vez que se termi-
nen de realizar los tactos deberia
haber algo mds de demanda que la
actual, pero creo que los criadores
estdn a la expectativa de la con-
solidacion del modelo econémico
y que se reduzca la incertidumbre
parahacerinversiones mds fuertes
en la actividad, ya que implican
inmovilizar capital por largo plazo
y en cantidades importantes.

TERNERO NEGRO - PRECIOS PROMEDIO MENSUALES - Desde 2021 en $

Ao Ene. Feb. Mar. Abr. | May. | Jun. Jul.| Ago.| Set.| Oct.] Nov.| Dic.
2021 | 182,50 | 198,17 [207,75 |211,15 218,85 (221,80 [219,87]226,90]|238,40 [265,45(308,80] 320,00
2022 | 305,00 | 320,60 |363,75 375,00 |358,80 |351,30 |384,30|415,20|416,37 |395,75|377,32| 409,81
2023 | 419,72 | 513,99 500,07 |505,36 |504,16 |485,45602,10|896,88|932,27 [1119,6{1291,6] 1822,6
2024 | 19659 | 2167,9 (22354 |2118,8 |2091,8 |2263,3 [2532,7|2627,7|2756,6 |2603,4]|3200,0] 3292,3
2025 | 3250,0 | 3374,6 |3419,9 |3670,4 |3892,7

Una empresa con nombre propio
85 ANOS DE EXPERIENCIA Y CUMPLIMIENTO EN EL NEGOCIO GANADERO
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de la carne vacuna que se con-
sume en el pais. Argentina es su
principal abastecedor de carne
vacuna, tanto congelada como
enfriada.

Elmercado esta dominado por
pocos importadores y distribui-
dores, lo que contribuye a que los
precios al consumidor estén entre
los mas altos del mundo.

Aunque el gobierno ha inten-
tado promover la competencia
y reducir precios, el impacto de
las medidas adoptadas ha sido
limitado, por la estructura del
mercado y las barreras regula-
torias existentes.

Tamaifio e importancia del sec-
tor

El consumo anual de carnes
bovinas ronda entre 110 mil a 120
mil toneladas de carne vacuna, de
las cuales alrededor del 80-85%
corresponde a carne importada, en
su mayor parte es congelada. La
escasa produccidn local se comer-
cializa fresca.

Aunque el pollo es la carne
mds popular, la carne vacuna tiene
un lugar importante en la dieta,

especialmente en festividades y
restaurantes.
La alta dependencia de las

importaciones responde a la baja

produccién doméstica, junto con
exigencias regulatorias vinculadas al
bienestar animal y al cumplimiento
de las normas de kashrut (rituales
dietarios judios).

La carne importada se distribuye
ensupermercados y carnicerias espe-
cializadas, conunaparte significativa
destinadaal canal HORECA (hoteles,
restaurantes y catering).

El consumo anual per cdpita de
carne vacunaenIsraelesde 19,6 kg,y
hatenido un importante crecimiento:
actualmente es un 50% mayor que
en 2015.

Precios de la carne bovina entre
los mas caros del mundo
El nivel de precios constituye un

factor que condiciona una mayor

expansion del mercado.

Israel figuraentre los paises conla
carne vacunamds caradel mundo. En
supermercados, el precio promedio
de la carne fresca ronda los 80-120
NIS/kg (aproximadamente 22-33
USD/kg), dependiendo del corte y
de si cuenta o no con certificacién

Israel: mercado
estratégico para
Argentina

kosher.

En el dltimo afio, los precios de
lacarne en Israel subieron entre un
2% y casi un 10%, segtin datos de
Ultra Finance. Algunos ejemplos:

Entrecot: de NIS 145,7 (US$
40,21) a NIS 152 (US$ 42) por
kg (+4%).

Pechuga de pollo: de NIS 38,6
(US$10,64) aNIS 42 (US$ 11,59)
por kg (+9%).

Muslos de pollo: de NIS 60
(US$16,56) aNIS 62 (US$ 17,11)
por kg (+3%).

Segtin el Indice de Precios al
Consumidor de marzo 2025, hubie-
ron los siguientes incrementos en
productos cdrnicos: carne vacuna
congelada +1,6%; pollo +1,4% y
cordero +1,1%.

Los supermercados ofrecen
precios mds accesibles, pero las
carnicerfas mantienen su clientela
gracias a la calidad y el servicio
personalizado. Muchos israelies
estdn dispuestos a pagar mds por
carne fresca y atencidn directa.

Factores que inciden en el mer-
cado

Los factores a los que se atribu-
ye el elevado nivel de los precios

ISRAEL IMPORTACIONES DE CARNES BOVINAS ENFRIADAS Y CONGELADAS

en miles de délares

2024 2025 Var. %

Enero |Febrero| Marzo | Abril Acumulado| EneroFebrero, Marzo | Abril |Acumulade] 2024

ENFRIADA 24.648| 27.768| 28.304) 31.628) 112.350(35.534) 33.826) 44374 33.093] 146827 1%
Con hueso 1.071 1905 1.703] 1.082 5.742| 922 1874 2019 1.098 5914 3%
Sin hueso 21576| 25863 266020 30567] 105.608| 34611 31.952] 42355 231995 140913 32%
CONGELADA 14.665 28.049 85666 63.727 192107 21.067| 47.106] B5.6BG| 63.727 217 565 13%
Caon hueso 513 443 1.774) 1413 4142 811 BB1] 1.774] 1.413 4,878 16%
Sin hueso 14.153| 27606 B3B92| 62.314] 187.965|20.255| 46225 B3802| 62314 212686 13%
TOTAL 39.313) 55.818) 113.970| 95.356] 304.457)56.600) 80932 130.039| 96.820| 364.392] 20%

Fuente: INFORKE GANADERD a padir de datos Oficina de Estadisticas ISRAEL




son en el orden local:

Concentracién del
mercado: Pocos im-
portadores y mataderos
concentran la oferta,
limitando la compe-
tencia.

Falta de carnice-
ros especializados:
Esto obliga a muchas
carnicerias a ofrecer
productos envasados,
generalmente mds ca-
10Ss.

Asimismo, existen factores
externos asociados a:

Aumento de los costos de pro-
ducciony deinsumos: laevolucion
ascendente de las cotizaciones
de los cereales y oleaginosas ha
incrementado los costos para criar
animales, particularmente para la
cria de aves, que es el principal
rubro cdrnico de origen local.

Dependencia de las importa-
ciones: no solo carne, sino también
de hacienda en pie. Un tercio de la
carne vacuna consumida procede
de ganado importado y faenado
localmente; mas del 40% es carne
congelada de origen externo, una
proporcion que baja al 17% en el

ISRAEL IMPORTACIOMES CARMNES BOVINAS ENFRIADAS

a\
-

Fuens: INFORME GAMADERD a partr de dados Oficina Extndisscas ISRAEL

EMEROC - ABRIL 2028
‘en miles de dolares

| B

caso de la carne enfriada, mientras
que apenas un 14% proviene de ha-
cienda nacida y criada en Israel.
Costo de certificacion kosher y
volatilidad del tipo de cambio, que
inciden en los precios finales.

Impacto de la guerra y cambios
de consumo

El conflicto con Hamas generd
una caida de la demanda de cortes
premium (como el entrecot), y pa-
ralelamente estimuld el consumo y
el precio de los cortes mds baratos,
como la carne picada. Debe tenerse
en cuenta que, para compensar la
caida de ventas de cortes caros, los
importadores subieron los precios del
resto de los cortes. Como resultado
de ello, sus precios registraron alzas

ISRAEL IMPORTACIONES DE CARNES BOVINAS POR ORIGEN
EN MILES DE DOLARES
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Fuesie: INFORME GANADERD a partr de datos Oficiea Extadhncas ISRAEL

de hasta dos digitos.

Medidas adoptadas fueron in-
suficientes

A fin de contener los precios,
el gobierno ampli6 las cuotas de
importacién sin arancel y simpli-
fico procesos de certificaciéon. No
obstante, la efectividad de estas
medidas ha sido reducida, debido
a la estructura concentrada del
mercado.

Ademds, crecen las presiones
para limitar la importacion de
ganado vivo y fomentar la de
carne procesada, en linea con las
preocupaciones por el bienestar
animal.

Importaciones en alza

La fuerte dependencia que el
consumo israeli de carnes bovi-
nas tiene de las importaciones ha
determinado un nuevo avance en
los primeros meses de 2025. Pese
al conflicto bélico y los aumentos
de precios, hubo un crecimiento
del 20%, en términos de valor, de
carnes enfriadas y congeladas.

Porcentualmente, el aumento
mds importante se dioen las carnes
enfriadas (31%), aunque también
fue significativo en el rubro del
congelado (13%). Las carnes
con hueso, si bien siguen en un
volumen bajo, también han expe-
rimentado una suba remarcable,
particularmente las congeladas.

Israel también importa ganado
vivo (principalmente de Australiay




Europa del Este) para su engorde y posterior faena
local, aunque este segmento estd siendo reducido
gradualmente por razones de bienestar animal.

Israel: mercado de MERCOSUR

Argentina es el principal proveedor externo
de carnes bovinas, tanto congeladas como en-
friadas.

Uruguay, que fue el segundo en orden de impor-
tancia, ha sidodesplazado por Brasil y Paraguay, que
han tenido una diferencia pequefia en los primeros
meses de 2025.

Polonia tiene una incidencia importante en las
carnes enfriadas, al igual que Estados Unidos, pero
el comercio de congelado se encuentra clara-
mente concentrado en los cuatro proveedores
del Mercosur.

Entre enero y abril de este afio, Argentina repre-
sent6 el 44% del valor total de las importaciones,
mientras que Brasil y Paraguay contribuyeron con
un 17% cada uno; 12% correspondié a Uruguay
y el 7% a Polonia. Los miembros de Mercosur
representaron el 90% del total.
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ENERO - ABRIL
2023 2024 2024 2025 VAR.%
ENFRIADAS 294.326 317.097 112.350 146.827 31%,
Cortes c/h 18.824 15.296 5.742 5.914 3%
POLONIA 9.426 7.262 3.197 2.405 -25%
ESTADOS UNIDOS| 6.514 6.785 2.052 3.214 57%
FRANCIA 2.584 1.247 490 116 -76%
URUGUAY 2 2 178 BB00%
Cortes s/h 275.503 301.339 106.608 140.913 32%)
ARGENTINA 161.642 146.660 57.667 73.996 28%
POLONIA 67.078 52.257 19.649 16.015 -18%
URUGUAY 7.211 39.166 10.635 12.363 16%
BRASIL 15.073 36.095 13.938 17.604 26%
PARAGUAY 129 10.877 12.870
ESTADOS UNIDOS| 8.328 B.930 2.799 4.149 48%
FRANCIA 15.294 7.354 1.903 2.673 40%
MALTA 634
CANADA 467
OTROS 16 141 783%
CONGELADAS 488.106 653.056 149.018 217.564 18%)|
Reses y 1/2 Reses 10 25
POLONIA 10
URUGUAY 25
Cortes c/h 7.607 23.151 3.422 4.878 43%|
URUGUAY B.206 488 1054 116%
POLONIA 6.866 5.178 2.369 1.827 -23%
PARAGUAY 2.817 828
ARGENTINA 5.285 857
ESTADOS UNIDOS| 119 1.654 565 308 -45%
OTROS 622 4
Cortes s/h 480.489 629.881 145.596 212.686 46%,|
ARGENTINA 176.966 238.887 50.866 82.049 67%,
BRASIL 143.027 165.943 52.859 44.285 -16%
URUGUAY 59.448 77.861 20.878 28.336 36%)|
PARAGUAY 66.051 117.527 10.055 48.541 363%)|
POLONIA 33.342 28.870 10.812 6.016 -44%
FRANCIA 1.200 457 127 289 136%)
OTROS 396 337 160
TOTAL 782.432 §70.154 261.368 364.391 39%
ENFRIADAS 294.326 317.097 112.350 146.827 31%
CONGELADAS 488.106 653.056 145.018 217.564 46%,|
TOTAL 782.432 970.154 261.368 364.391 39%)

FUENTE: INFORME GANADERO a partir de datos Oficina de Estadisticas ISRAEL

Brasil y Bolivia: Alcanzan

reconocimiento de Libre de Fiebre

Aftosa Sin Vacunacion

La92* Asamblea General dela WOAH se celebrd
del 25 al 29 de mayo de 2025 en Parfs, reuniendo a
representantes de 183 paises miembros, organizacio-
nes internacionales y observadores clave. Durante
este evento, se adoptaron resoluciones administrati-
vas y técnicas, se realizaron elecciones para cargos
de gobierno y se celebré un foro innovador sobre
vacunas y vacunacién, enfocado en los desafios
y estrategias para integrar la vacunacion en los
programas nacionales de control de enfermedades
animales y facilitar el comercio internacional seguro

BRASIL Y BOLIVIA: STATUS SANITARIO

LIBRE DE AFTOSA SIN VACUNACION
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de animales y productos de origen
animal.

Reconocimientos oficiales de esta-
tus sanitario

Desde 1998,1a WOAH reconoce
oficialmente a paises y zonas libres
de ciertas enfermedades animales,
lo que es crucial para el comercio
internacional, la economia gana-
dera y la seguridad alimentaria
mundial. Originalmente, este reco-
nocimiento solo aplicaba a la fiebre
aftosa (FMD), pero ahora incluye
también:

* Peste equina africana (AHS)

* Peste porcina cldsica (CSF)

* Neumonia contagiosa bovina
(CBPP)

* Peste de pequefios rumiantes
(PPR)

* Encefalopatia espongiforme
bovina (BSE)

e Ademds, la WOAH avala
programas oficiales de control para
CBPP,FMD, PPR y rabia transmitida
por perros.

Los paises miembros pueden so-
licitar voluntariamente este recono-
cimiento, que se celebra anualmente
durante la Asamblea General, ya
que facilita el comercio y ayuda a
los servicios veterinarios a obtener
recursos gubernamentales para im-
plementar estos planes.

Principales logros de 2025

Durante 1a92* Asamblea, se otor-
garon los siguientes reconocimientos
y avales:

* Nuevas zonas libres de FMD
con vacunacion: Argentina, Repu-
blica de Corea y Rusia.

*Nuevas zonas libres de FMD sin
vacunacién: Bolivia y Brasil (todo
el territorio).

* Chinese Taipei: declarada libre
de peste porcina cldsica (CSF).

* Mongolia: su programade con-
trolde FMD fue avalado nuevamente
tras una revision exitosa.

* Arabia Saudita: declarada libre

BOLIVIA EXPORTACIONES DE CARNES BOVINAS
A CHINA
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Fuente: Informe Ganadero a partir de datos OMSA (World Organization for
Animal Health).

de peste equina africana (AHS).
*Tanzania: su programa de control

importancia de la ganaderia para la
economiay laseguridad alimentaria

de rabia transmitida por perros fue global.
avalado.
e Reino Unido: dos zonas de- Mongolia

claradas de riesgo insignificante de
BSE [4].

Tras la retirada previa del aval
de su programa de control de FMD,
Mongolia fortalecié la vigilancia
epidemioldgica y la capacitacion
veterinaria, logrando larevalidacion
del programa. Esto genera bene-
ficios inmediatos y a largo plazo,
como mayor acceso a mercados
y colaboracién internacional. La
participacién comunitaria fue clave
para el éxito.

Casos destacados
Bolivia

Desde 2010, Boliviahaimplemen-
tadounesquema progresivo de control
de FMD basado en zonificacion,
logrando primero zonas libres con va-
cunacidny, en los ultimos cinco afios,
el estatus nacional sin vacunacion.
Estoselogro gracias alacolaboracién
publico-privada y el fortalecimiento
delos servicios veterinarios. Mantener
este estatus implica un compromiso
nacional continuo con los estandares
de la WOAH vy planes regionales de

Impacto general
Elreconocimiento de la WOAH
fortalece las economias locales,
promueve el comercio seguro y re-
presenta avances en la lucha global

erradicacion. contraenfermedades animales. Ade-
mads, contribuye a la salud animal y
Brasil humana, protegiendo medios de vida

Alcanzar el estatus libre de FMD
sin vacunacidn es un hito para Brasil,
considerando su vasto territorio y el
tamafio de su hato ganadero (mds de
234 millones de cabezas). El pais
movilizé su sistema veterinario a
todos los niveles para asegurar la
cobertura nacional, lo que refuerza la

y la seguridad alimentaria.




Brasil dice adios a la vacunacion
contra la Aftosa: ;El inicio de una

nueva era-?

La Asociacion Brasilefia de las
Industrias Exportadoras de Carnes
(ABIEC) presenté el pasado 24 de
abril las expectativas y estrategias
que el sector cdrnico brasilefio
estd implementando tras el nuevo
estatus sanitario del pais como libre
de fiebre Aftosa.

Beef and Road

Unode losejemplos destacados
por el presidente de la ABIEC es la
estrategia de interiorizacion de la
carne brasilefia en China, impulsa-
da a través del proyecto “Beef and
Road”. Esta iniciativa busca adap-
tar la carne brasilefia a las recetas
locales de grandes centros urbanos
chinos, prospectando comercial-
mente estos mercados y abriendo
oficinasenel pais asidtico. Ademas,
se han organizado eventos como
el “Brasil Beef Junior” en paises
como Egipto y Marruecos.

Expectativas por el nuevo es-
tatus

El nuevo estatus sanitario per-
mitird a Brasil acceder a mercados
que exigen altos estdndares, como
Japon, Coreadel Sury México. Esto
no solo diversifica los destinos de
exportacion, reduciendo la depen-
dencia de mercados tradicionales,
sino que también posibilita vender
la carne a precios superiores en
paises que valoran productos con
elevados estdndares sanitarios.

Asimismo, podria ampliar la
gama de productos exportables,
sumando la carne con hueso y las
menudencias, que muchos paises
no aceptaban por proceder de un
pais que noeralibre sin vacunacion.
La apertura de estos mercados per-

BRASIL EXPORTACIONES

DE CARNES BOVINAS
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Fuente: Informe Ganadero a partir de datos SECEX Brasil.

mitird agregar valor a productos poco
consumidos en Brasil, mejorando la
rentabilidad del sector.

Expectativas en negociaciones
internacionales

Lacertificacién como pais libre de
aftosaestd influyendo positivamente
en las negociaciones con diversos
socios comerciales:

* Indonesia: Se espera que se
convierta en un gran destino para las
menudencias.

e Filipinas: Préxima apertura
de mercado para subproductos bo-
vinos.

e Vietnam: Mercado ya abier-
to, con tendencia a consolidarse
tras la migracion del consumo de
carne bubalina (India) a bovina
(brasilefia).

e Japén: En negociaciones; se
prevé la apertura para carne y menu-
dencias, aunque inicialmente con
una tarifa del 38% (frente al 18% de
otros exportadores).

* Corea del Sur: Negociaciones
en curso para abrir el mercado.

* Turquia: Negociaciones
avanzadas para exportacion de
carne y menudencias.

* Egipto: El sistema de pre-list-
ing -sistema que permite habilitar
plantas sin la autorizacion previa
de la autoridad sanitaria egipcia-
permitird a Brasil el nimero de
proveedores hacia ese mercado.

* Marruecos: Este pais del
norte de Africa abrid oficialmente
su mercado para las menudencias
vacunas en 2025. Con una po-
blacién superior a 37 millones y
una ubicacién estratégica, puede
convertirse en un importante cen-
tro de redistribucién hacia Africa
y Europa.

e China: Actualmente Brasil
paga una tarifa del 12% para ex-
portar carne bovina, mientras que
Australia no paga aranceles. El
nuevo estatus podria facilitar me-
jores condiciones comerciales.




Argentina: crecen
de carnes bovinas

En el curso de los

las importaciones
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sido esporddicas y de un volumen muy poco signifi-
cativo, considerando la magnitud de un mercado que
anualmente consume 2,5 millones de toneladas.
Sibien por el momento el tonelaje ingresado sigue
siendo pocorelevante, el crecimiento podria anunciar
eldesarrollo de unnuevo canal de aprovisionamiento,
con todas las implicancias que ello conlleva.
Evidentemente, el desfasaje de los precios locales
frente al de nuestros competidores constituye un esti-
mulo que explicaloacontecido: deniveles nulos o bien
irrelevantes; con el inicio de 2025, las importaciones
han crecido principalmente a partir del mes de marzo,
cuando registraron un saldo positivo. Asimismo, se
advierte que mientras en 2024 el producto adquirido
era de escaso valor, el precio medio se ha ubicado en
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ARGENTINA IMPORTACIONES DE CARNES BOVINAS ORIGEN Ton Miles US$ | US$/ton
Ton Miles US$ Ussiton BRASIL 3455 13917 4028
2024 1414 5386 3810
PARAGUAY 790 3126 3957
ene-24 0 0
feb-24 0 0 URUGUAY 473 1659 3510
et 0 - TOTAL 4717 18701 3964
abr-24 0 0
may-24 22 53 2429 Fuente: INFORME GANADERO a partir de datos INDEC
jun-24 0 0 el orden de los 4000 US$/tonelada.
Jul-24 52 141 2708 En suma, entre enero y abril de este afio, las im-
L E E portaciones argentinas de carnes bovinas totalizaron
s 44 i 20050 a5 4.717 toneladas, por 18,7 millones de ddlares
oct-24 360 1352 37563
(CIF).
nov-24 73 259 3558 .. ~
dic-24 863 3493 4049 Cpn excepeion de un volumen pe}queno de carnes
T 380 1472 ag77| enfriadas sin hueso, el resto se traté de carnes con-
feb-25 1245 4850 3s05| geladas desosadas, con un valor promedio de 3.933
mar-25 1469 5969 4063) US$/tonelada.
abr-25 1624 6410 3948 Brasil fue el principal proveedor de carnes

Fuente: informe Ganadero a partir de datos INDEC

NOTA: no incluyen las operaciones que figuran con origen de Argentina
en los datos de INDEC, correspondientes a las importaciones de las
Posiciones Arancelarias 0201 (carne bovina enfriada) y 0202 (carne bovina
congelada), que suman alrededor de 334 toneladas en el primer
cuatrimestre de 2025.

bovinas de nuestro pais, concentrd las tres cuartas
partes de su total. Le siguieron Paraguay y Uruguay,
con tonelajes y valores inferiores, especialmente la
carne de origen paraguayo.




Prevencidn de la hipomagnesemia en

vacas de cria: un desafio invernal

Con la llegada del invierno en las g
regiones templadas de nuestro pais, uno [
de los riesgos sanitarios mds relevantes §#
para los rodeos de cria es la hipomag- §
nesemia. Esta alteracion nutricional,
también conocida como tetania de los
pastos, puede causar la muerte subita
de vacas adultas, en especial durante
el periodo periparto, afectando directa-
mente la rentabilidad de los sistemas
de produccion extensivos. La tesis de
Romina Kirincich (2019) -realizada en
el sudeste bonaerense- ofrece un valioso
diagndstico y una guia prictica para
abordar esta problematica.

. Qué es la hipomagnesemia?

Es una disminucion critica del magnesio (Mg) en
sangre. Este mineral es esencial para la transmision
neuromuscular y el metabolismo energético. Al no
ser movilizable con facilidad desde los tejidos, los
rumiantes adultos dependen casi exclusivamente de
su ingesta diaria.

,Cuando y por qué se presenta?

Los casos se agravan en invierno y comienzos de
primavera, cuando las pasturas crecen rdpidamente
y presentan:

-Bajo contenido de Mg.

-Alta humedad y tasa de pasaje ruminal.

-Exceso de potasio (K) y nitrégeno (NH4), que
inhiben la absorcién de Mg.

Las vacas en lactancia avanzada o al inicio de
la paricion, especialmente si tienen buen estado
corporal, son las mds vulnerables.

Signos de alerta

Convulsiones, temblores, pedaleo. Excitabilidad
y muerte sibita. Animales en buen estado encontra-
dos muertos sin signos previos.

Recomendaciones practicas para ganaderos
1. Planificar la prevencion, no correr detras del
tratamiento.

El tratamiento con soluciones inyectables es

eficaz si se aplica temprano, pero su efecto es tran-
sitorio. Lo ideal es prevenir con una estrategia oral
previa y sostenida.

-
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via oral.

Preferentemente utilizar o6xido,
carbonato o sulfato de Mg, que tienen
alta biodisponibilidad. El 6xido de Mg,
en particular, se destaca por su alta
concentracion y bajo costo relativo.

3. Elegir el método de administracion
segun el sistema productivo:

Los blogues o panes: son practicos,
tienen menor necesidad de mano de
obra, su consumo variable, pueden
tener baja palatabilidad y presentan
problemas de consumo si se endure-
cen.

Premezclas en comedero: las dosis
pueden ser mds controladas, requieren
contacto frecuente con animales y mds
mano de obra.

Sales en el agua: pueden ser Utiles
si hay una sola fuente de agua, hay
que tener en cuenta que en invierno el
consumo de agua es menor.

El suplemento Magne40® fue el
Unico que cubrié completamente los
requerimientos diarios de Mg en el
ensayo realizado por la autora.

4. Monitorear pasturas y agua.

Analizar el indice PPT (K/(Ca+Mg))
en los pastos, que determina el riesgo
de tetania.

Evitar suelos fertilizados con pota-
sio 0 amonio.

Garantizar una buena calidad de
agua y limitar los abrevaderos natura-
les encharcados.

5. Cuidar el manejo y la condicion
corporal.

Evitar el sobrepeso (>3,5), el estrés
por encierros y movimientos bruscos.
Se recomienda un manejo gradual al
cambiar la dieta.

6. Comenzar la familiarizacion de
los animales con los suplementos
desde temprana edad.

Los animales que han tenido con-

tacto previo con bloques o sales suelen INFORME
consumirlos mas facilmente cornoI GAN.ADEBO
adultos. |
I (;J 4
Conclusiones |
El Mg es un mineral muy impor- |
tante, ya que su deficiencia, puede I Q 0

llevar a la muerte de los animales y a ||
grandes pérdidas econdmicas. Para la |
prevencion de la hipomagnesemia, es |
muy importante la identificacion de los |
factores de riesgo que pueden incidir |
en la presentacion del desbalance mi-
neral, previo al uso de suplementos del
mineral se deben registrar las caracte-
risticas del rodeo, la composicion de
las pasturas que se ofrecen y su estado
fenoldgico, el tipo de suelo donde los
animales habitan, la calidad del agua !
de bebida que ingieren y presencia de

condiciones medioambientales des- I
favorables (precipitaciones, heladas, |
dias nublados) que pueden favorecerla |
presentacion de la deficiencia de Mg. |
En el mercado veterinario se ofrecen |
diferentes alternativas para prevenir la |
deficiencia de Mg, utilizando produc- ||
tos a administrar por via oral. Elusode |
suplementos de Mg por via oral, que
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PRECIOS DE INSUMOS AGROPECUARIOS (al 4/6/2025)
1-ANTIPARASITARIOS INTERNOS Y EXTERNOS Terramicina Pfizer inyect. x 500 c.c.............. $ 56.801,00
Tvomec X 500 Ml ceveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee, $ 46.346,00 Taiker x 250 ml (Tilosina inyectable)........... $ 37.061,30
Tvomec X 50 M. covvvveiieieieieieeeeceeeeae $ 10.900,00 Maxibiotic 12 250 CC..vovrvrvrrererrrererereerereeeine $ 37.192,94
Bagomectina 1% x 50 cc $ 10.057,65 Diclosan L.D. X 250 C.C. vovvvevveeiivieicieinen $ 23.896,00
Axilur inyectable X 1 1It. .cccoooveveeeceeieinnen, $ 83.849,19 Piliguard Querato x 50 ds. .....ccocevreverererennen $  100.663,05
Cydectin Alfa x 500 CC...ovvvvvevervrerrreiereiernen $ 133.363,62 G-1 Spray X 250 ml....c.cccooeeeeeeneeeeenenens $ 24.813,00
Fosfamisol M. V. X 500 c.C. ...cvvvevrieerirernanne $ 53.281,18 Terracortril Spray x 125 ml.......ccccoovvvcuennee. $ 29.540,00
Curabichera Coopers X 11t ....ccccuvvcrnicrnnee $ 60.283,15 Estreptocarbocaftiasol susp. x 1 It ................ $ 41.867,06
Dectomax X 500 C.C.uvvvvveverrreeereierereieienas $  114.498,00 7- CALCIO Y VITAMINAS
Fentec 10% Oral x 5 Its 172.224,80 Trivalico ADE x 250 ml 18.770,00
Moscalier (piojicida) x 1 Its 30.694,44 Nutrekid X 250 ml..c.oooveveiiiiiiiiiiceeieeeenee 13.126,01
Aspersin garrapaticida Inm 357.864,70 Glypondin x 248 ml......cccccevvnecinniccrnnnn. 18.359,00
Suraze Oral X 51t oo $ 118.021,68 Olivitasdn X 500 cm®.......cocoeveveverereeererennens 17.500,00
Ectoline Pour on (piojicida) x 5 Its ............... $  259.556,00 Olivitasan Plus 500 CC....oovvvvvvvenivviiiiciinenns 28.334,00
Galmetrin Pomada x 1 kg. «.ccocovvevvvicencnee $ 42.130,59 Amantina x 500 ¢m®.......ccoooeeieiieeeee 17.500,00
2-ANTIPARASITARIOS EXTERNOS Levac (gel cdlciclo oral) x 1 litro.................. $ 21.252,00
Arrasa bovinos X 1 ItS c.cveveveveevreereeiereeenn, $ 60.597,00 Magnecal 3000 X 100 C.C. .covvervrvreerirerrrrnns $ 8.601,00
Aspersin X 250 Ml ...oveveieerieeieiieeeis $ 33.228.24 Cuprhormone Plus x 500 €C...oovvveerrrirrrrnnns $ 17.496,20
Aciendel x 5 litros 111.594,00 Tiamina clorhidrato SO RJ......c.ccocoeveviiinnann. $ 8.151,72
Aciendel Plus X 2.5 ItS. vveeveveeveeeeeeeeeeeeeeenns $ 85.389,41 S-IDENTIFICACION
Aciendel comuin X 11t coveveeveveeeeeeeeeeeeene $ 32.812,94 Caravana Over p/MOSCA...........covrvrererirnrnanss $ 1.472,90
CiIpersin X 5 1S e.cuevceeeceeireecireseeseeens 213.896,50 9-ANTIEMPASTE
3-VACUNAS Bloker 80/Ultra X 20 KgS.......coovvveeriverrrnnns $  289.514,00
ROtAteC I3 X dOSIS...eeveeerereeereeeeeeeereeeeeeeeas $ 1.152,52 Bloker Premix X 20 KgS.....ovovvevevrerieininnns $ 137.389,00
Mancha-gangrena-enter. X ds. ........c.ccoeveuenee $ 160,32 Carminativo Von Franken..........ccocccceunee. $ 71.076,00
Brucelosis Rosembuch x ds. .......ccocoevvevrnnene $ 973,35 Rumensin Aplicador Bolos ..........ccceeeueuenee. $ 93.930,00

904,38 Rumensin Bolos X unid........coeeeeveeeeveernenens $ 26.284,13

282,14 10-POSTES Y ALAMBRES
Bioclostrigen J5 X dS.....ccoeeveveeieerereenennen 431,91 Poste Quebracho entero 2,20 ........................ $ 34.000,00
Bioabortogen H x dosis 1.062,49 Alambre 17/15 Acindar, 1000 mts. ............... $  209.627,21
Biopoligen HS X ds. c.cccveevvicrnicnicnicnne $ 1.087,46 11-SUELDOS Y JORNALES
Bioleptogen x dosis....... 991,88 MAYO (Pcia. de Bs.As.)
Antiaftosa X dOSiS......eevevevveieeveeeeereeeeeeeenene. 1.534,00 Encargado.......cooeeernceiennieeccencan $ 1.034.098,27
4-REPRODUCCION CaAPALAZ ..o $ 981.334,18
Cronipress X 10 dispositivos .........cccevvvevnne. $ 20.875,12 PUESTETO ..ot $ 891.334,18
Bioestrogen X 100 ml. ......ccocovvverrvrrereiernnns $ 20.214,12 PEON...eoeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e $ 810.558,66
Enzaprost Dc x 20 cc. ... 18.620,00 Jornal o asignacion para peon...............c....... $ 35.658,91
Bioprost x 20 ds. ........... 18.424,00 12-TRANSPORTE DE HACIENDA (Noviembre 2024)
Celo test CPI 500 ml......covvvveveiviiiiiiiiinns 17.490,00 Kilémetros Jaula Simple  Jaula Doble
Estradiol R. J. X 10 C.C. vuvvveeeeeeeeeee e $ 5.512,55 Hasta 700 $2.800 $3.350
Pluset X 20 Me....veoveveeeieereeeeeeeeeeeeveeenane $ s/d De 701 a 1000 $2.750 $3.300
5 - QUERATOCONJUNTIVITIS De 1001 a 1300 $2.700 $3.250
Bioqueratogen Oleo Max X ds. .......cccoveennee $ 1.223,12 De 1301 a 1600 $2.650 $3.200
6-ANTIBIOTICOS De 1601 a 1900 $2.600 $3.150
Terramicina Pfizer LA. x 500 c.c....c..c.......... $ 122.129,00
13-CAMPOS (Al 31-5-2025)
Cuenca del Salado (Tapalqué, Rauch, Maipt, Dolores, etc.)........cccceeveeneerieennenne USS$ x ha.  2.800.-
Oeste Agricola (Villegas, Rivadavia, Trenque Lauquen, €tC.)......cccceevveerveennnnnnne. USS$ x ha.  8.000.-
Centro Oeste (Bragado, 9 de Julio, Gral. Viamonte, Lincoln, €tc.) ...........cc..cu... USS$ x ha. 11.000.-
Nucleo (Pergamino, Coldn, Rojas, Salto, €tC.) .....ccceeeviiiiiiiniiiniiiiiceeieeiieee US$ x ha. 16.000.-
Sud (Tres Arroyos, San Cayetano, Necochea, €tC.) ...ceeevvrrriieriieniieriieeiee e US$ xha.  7.000.-
Sudeste Agricola (Balcarce, Loberfa, Tandil, tC.) .......cccceeveerienienieiieeeiceieene USS$ x ha.  10.000.-

Fuente: Compaiiia Argentina de Tierras S.A. (4311-9657 y 4 lineas rotativas)

Empresas consultadas: Campo y Asoc. (4942-5019/5521); Transporte Los Novillos (11-5261-6441).

Trabajo Rural (4363-6615). Lago Rural SRL (4807-3549).

LOS PRECIOS NO INCLUYEN I.V.A.




